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Schrot&Korn Leser -
schatzen ihr Magazin

Die Leserzahl hat sich (iber die Jahre beachtlich entwickelt.

Lag die verkaufte Auflage 2010 durchschnittlich noch

bei rund 680.000 Exemplaren, so liegt diese fiir 2016 bei
liber 860.000 Exemplaren.

Die grolRe Leserbefragung vom Mai 2016 zeigt,

dass Schrot&Korn je Ausgabe im Schnitt zwei Leser hat.
Damit liegt die Reichweite bei rund 1,8 Millionen Lesern.
Diese lesen 9,8 von 12 Ausgaben und 45% gaben an,
dass sie alle Ausgaben gelesen haben.

Die Leser geben ein klares Votum fiir Print,

auch im Zeitalter von Online und Smartphone ab:
98 Prozent lesen Zeitschriften am liebsten

in gedruckter Form.
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Weiblich, gut gebildet.

Der typische Schrot&Korn-Leser

Der typische Schrot&Korn-Leser ist eine Leserin,

nur 15% der Leser sind Manner. In ihrem Nutzungsverhalten
unterscheiden sich Manner und Frauen jedoch wenig.
Haben sie Schrot&Korn fiir sich als ,gut” befunden,

bleiben sie dem Magazin treu. Schrot&Korn lesen Frauen

im Durchschnitt seit 9,3 Jahren, Manner seit 8,5 Jahren.

Die Altersentwicklung im Vergleich zur letzten Untersuchung
zeigt eine leichte Erhdhung des Durchschnittsalters der Leser
von 47,8 Jahre (2014) auf 48,8 Jahre (2016).

Doch Schrot&Korn hat auch junge Leser: 22% der Leser,

die das Magazin seit einem Jahr lesen, sind unter 29 Jahre alt.

Schrot&Korn-Leser verfiigen {iber eine tiberdurchschnittlich
gute Bildung: Zwei Drittel der Leser (70%) haben mindestens
das (Fach-)Abitur und 46% einen Fachhochschul- oder
Universitatsabschluss.
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Kritische Leser

Schrot&Korn ist nicht alltdglich und wird von seinen Lesern
als kompetent und vertrauenswiirdig wahrgenommen:

Eine Zeitschrift, die Position bezieht ohne den Blickwinkel zu
verengen, und die ein weites Themenspektrum anbietet.

Geschatzt werden vor allem die niitzlichen Tipps,

dass die Zeitschrift so informativ ist und der verstandliche
Schreibstil. Auch die Gestaltung iiberzeugt. Schrot&Korn wird
als anregend, jung und lebendig und insgesamt hochwertig
empfunden. Schrot&Korn trifft die Erwartungen seiner Leser.
Deswegen identifizieren sie sich mit ,ihrer” Zeitschrift.
SchlieRlich sagen 92%: Schrot&Korn ist etwas fiir mich!

Und nicht nur die Artikel finden Beachtung. Auch die Anzeigen
sind fiir 64% der Leser voll oder iberwiegend interessant.

79% der Leser gaben an, dass Schrot&Korn stark zu ihrer
Meinungsbildung bei den Themen Umwelt- und Verbraucher-
schutz und Gesundheit in Bezug auf die Herstellung von
Lebensmitteln beitragt.
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Welche der folgenden Aussagen treffen
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sehr verstandlich
geschrieben

ist etwas fur mich
bezieht Position
sehr informativ

gute Themenauswabhl
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interessanter
Kleinanzeigenteil

auf Schrot&Korn zu?

Quelle:
Schrot&Korn-Leserbefragung 2016



SCHROT

& KORN

Neue Leser - Treue Leser

Schrot&Korn gelingt es, neben den langjdhrigen Kernlesern,
auch fiir andere Verwendergruppen attraktiv zu sein
und neue Leser zu gewinnen. Insgesamt 15 Prozent lesen

Schrot&Korn zwei Jahre oder kiirzer und sind also seit Seit wann lesen Sie Schrot&Korn?
der vergangenen Leserbefragung hinzugekommen (kiirzer
als ein Jahr 2%, seit einem Jahr 4%, seit zwei Jahren 9%). bis zu 2 Jahre 15%

3 bis 5 Jahre 30%
Dabei zeigen Schrot&Korn-Leser ein interessantes Phdanomen:

Sie sind ihrem Magazin treu.

Und sie bleiben es, wenn man ihren kritischen Uberpriifungen langer als 10 Jahre

stand halt und die Erwartungen in Qualitat und Inhalt bestatigt.

6 bis 10 Jahre 30%

25%

Dies zeigt sich an verschiedenen Stellen:

- Der langjdhrigen, regelmalRigen Nutzung von Schrot&Korn,
denn 25% lesen Schrot&Korn seit mehr als 10 Jahren,

- Dem hohen Anteil an Lesern (92% ), die sagen: Schrot&Korn
ist etwas fiir mich.

- Dem Bioladen, in dem 36% der Leser seit 16 Jahren und
langer einkaufen.

Quelle:

Schrot&Korn-Leserbefragung 2016
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Votum fiir den Fachhandel

Schrot&Korn-Leser geben in punkto Kaufortpraferenz ein
eindeutiges Votum ab: Die personlich wichtigsten
Einkaufsstatten fiir Bio-Lebensmittel und -Getranke sind

und bleiben die Bio-Laden und Bio-Supermarkte:

77% der Leser besuchen mindestens einmal pro Woche

den Bio-Fachhandel, um dort einzukaufen.

Ein Drittel der Befragten kauft mehr als 75% der Lebensmittel
im Fachhandel. Im konventionellen LEH werden auch
Bio-Produkte gekauft, aber Discounter und konventionelle
Supermarkte werden weitaus seltener fiir den Bio-Kauf genutzt.

Ein GroRteil der Leser steht dem Internet offenbar kritisch
gegeniiber, wenn es um den Kauf von Bio-Lebensmitteln geht:
68% der Leser kauft selten oder nie online Bio-Lebensmittel,
nur 4% geben an, dies haufig zu tun.
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Kaufkraftige Leser -
die Generation 50plus

Nach Daten des Statistischen Bundesamts hat die Altersgruppe
der 50- bis 65-Jahrigen mit 22% einen hoheren Anteil an der

Gesamtbevolkerung als die Altersgruppe der 15- bis 30-Jahrigen.

Nimmt man Kinder unter 15 Jahren heraus (ca. 15 Mio.),
dannist das quantitative Verhadltnis von Alt/Jung bereits
~gekippt”.

Zu der Generation der neuen Alten gehdren zunehmend

auch jene, die in den 1970er-/1980er-Jahren die 6kologische
Revolution angestol3en haben. Diese Generation der
Oko-Pioniere und Bio-Konsumavantgarde hat ihre Vision

vom 6kologischen Bewusstseinswandel und Umbau der Konsum-
gesellschaft weiter entwickelt und praktiziert sie aktiv.

Fiir den Bio-Markt ist diese Alters-, Werte- und Lebensstil-
gruppe eine zentrale Zielgruppe der Gegenwart.

So kaufen nach der aktuellen Schrot&Korn-Befragung 74%
der unter 30-Jdhrigen im Naturkostladen und Bio-Supermarkt
ein. In der Altersgruppe der {iber 50-Jahrigen sind es 82%.

Da auch in Zukunft die Alteren die Mehrheit sein werden, liegt in
dieser Altersgruppe ein wichtiges Wachstumspotenzial.
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Quelle:
Leserbefragung 2016



SCHROT
& KORN

Treue Kunden im Bio-/
Naturkost-Fachhandel

Die Leser von Schrot&Korn sind langjahrige Bio-Kunden. Seit wann kaufen Sie im Bio-Laden/
Uber 48% kaufen seit mehr als 10 Jahren Bio-Produkte Bio-Supermarkt?
im Fachhandel. Damit stellen die Schrot&Korn-Leser die

Kern- und Stammklientel im Bio-Fachhandel. bis zu 2 Jahre 9%
3 bis 5 Jahre 19%
Neben den langjahrigen treuen Kunden, schafft es Schrot&Korn
6 bis 10 Jahre 24%

auch die Gruppe der Bio-Neukunden gut anzusprechen:
Uber ein Viertel der Leser (28%) kauft seit maximal fiinf Jahren 11 bis 15 Jahre
Bio-Lebensmittel und -Getranke im Fachhandel ein.

12%

16 Jahre und langer 36%

Quelle:
Schrot&Korn-Leserbefragung 2016
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Kaufverhalten

Schrot&Korn-Leser kaufen in Bio-Laden und -Super-

markten ein, denn nur dort erhalten sie ihr Kundenmagazin.

Befragt nach den Motiven fiir ihren Einkauf im Fachhandel,
steht ,Ich finde gut, dass alles Bio ist”, an erster Stelle.
Einfach zugreifen und immer Bio-Produkte im Einkaufskorb
zu haben schdtzen 69 Prozent der Befragten besonders
hoch ein. Ein weiterer Pluspunkt im Bio-Laden ist fiir viele,
dass regionale Produkte erhaltlich sind.

Das Angebot an fairen Produkten ist fiir 56 Prozent ein
Kaufargument, von veganen Produkten fiir 25 Prozent
und das Angebot an Bio-Fleisch fiir 24 Prozent.
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Ich finde gut,
dass alles bio ist

gesiindere
Produkte
ist nachhaltiger
faire
Produkte

mehr regionale
Produkte

Ich habe Vertrauen
in den Einkaufsort

angenehme
Atmosphare

vegane
Produkte

Angebot an
Bio-Fleisch

sehr gute
Beratung

istgut zu
erreichen

Sonstiges

Warum kaufen Sie im Bio-Laden/
Bio-Supermarkt ein?

69%

66%

66%

56%

53%

48%

45%

25%

24%

22%

22%

8%

Quelle:
Schrot&Korn-Leserbefragung 2016
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Schrot&Korn wird
bewusst mitgenommen

Rund 2.300 Bio-Supermarkte und -Fachgeschafte sowie ca.
400 Reformhduser, Bio-Backereien und Lieferdienste kaufen das
Kundenmagazin jeden Monat und verteilen es an ihre Kunden.

Relativ selten wird Schrot&Korn direkt beim Einkauf iibergeben.
Meist legen die Handler das Heft dort aus, wo Kunden einfach
zugreifen. So nehmen die Kunden die Zeitschrift bewusst mit
und sie fragen danach, wenn sie die aktuelle Schrot&Korn
nicht finden.

Die (iberwdltigende Mehrheit der Leser nimmt die Zeitschrift
immer mit, wenn sieim Laden erhaltlich ist. Und Leser
ab 30 Jahren greifen noch hadufiger zu Schrot&Korn.
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Wie haben Sie die Ausgabe erhalten?

Quelle:
Schrot&Korn-Leserbefragung 2016
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Hohe Kontakthaufigkeit

Zeitschriften haben einen groRen Vorteil gegeniiber anderen
Medien: Man kann sie immer wieder lesen. Wahrend Werbe-
spots und Banner nach ihrem Erscheinen fiir immer verschwin-
den, werden Anzeigen in Zeitschriften mehrfach genutzt.
Schrot&Korn-Leser antworteten auf die Frage

~Wie oft nehmen Sie eine Ausgabe zur Hand, um darin zu
blattern und zu lesen?”, dass sie sich mit einer Schrot&Korn
im Schnitt sogar 4,4-mal beschiftigen. *(POS)

Schrot&Korn-Leser sind treue und interessierte Leser.

Die Anzahl der Kernleser ist hoch: Uber zwei Drittel der
Schrot&Korn-Leser lesen mindestens 10 der 12 Ausgaben,
die in einem Jahr erscheinen. Und 45% lesen jede Ausgabe!

Sie lesen ihr Magazin auch ausgiebig. 76% der Leser nehmen
eine Ausgabe dreimal und haufiger zur Hand. Die durchschnitt-
liche Lesedauer je Ausgabe liegt bei 58 Minuten!

Damit liegt die Aufmerksamkeit bei Weitem {iber dem Wert

von 24 Minuten fiir Kundenzeitschriften im Allgemeinen

(tns emnid, 2011). Bei Publikumszeitschriften gilt eine Lesezeit
von etwa eineinhalb Stunden (lt. Werbewirkungsinitiative Ad
Impact Monitor, AIM, 2013).
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Kontakthdufigkeit

Schrot&Korn* 4-mal

Zeitschriften

allgemein** 2-mal

Fernsehen** 1-mal

Online-Werbung** 1-mal

*Quelle: Schrot&Korn Leserbefragung 2016
**Quelle: VDZ 2015

Wie lange beschidftigen Sie sich mit einer
Schrot&Korn-Ausgabe?

- 58 -

Minuten

Quelle:
Schrot&Korn-Leserbefragung 2016
*(POS) = Point of Sale-Befragung 2015
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Hier kommt Werbung an

Wie aus zuriickliegenden Befragungen von Schrot&Korn-
Lesern bekannt, haben diese - trotz grundsatzlich

konsum- und werbekritischer Haltung - gegeniiber Anzeigen

in Schrot&Korn eine positive und unvoreingenommene Haltung
im Sinne von ,Verbraucherinformation”.

Dies wird nicht zuletzt durch die unabhangige und kritische
redaktionelle Ausrichtung des Kundenmagazins geférdert.

Die aktuelle Leserbefragung ergab: 95 Prozent der Leser sind
durch Anzeigen auf ein Produkt neugierig geworden.

Neue Leser werden durch Schrot&Korn aufmerksam auf
Produkte und informieren sich, langjdhrige Leser probieren
haufiger Produkte aus und kaufen diese auch direkt.

In der Fiille neuer Entwicklungen und Produktplatzierungen
werden Anzeigen als niitzliche Informationsquelle gesehen.

‘@ bio ver|agf§ /MARKT- UND MEDIASERVICE.

www.bioverlag.de/mediaservice

M 50 Jahre und dlter
@ 30-49 Jahre
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Reaktion auf Anzeigen

42%
ja, ich habe ein
Produkt gekauft 38%

23%

23%

ja, ich habe

Produkte ausprobiert 25%

17%

13%

ja, ich habe mich

darauf informiert 16%

25%

17%

ja, ich war

interessiert 17%

27%

Quelle:
Schrot&Korn-Leserbefragung 2016



