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Chefredakteur Oliver Scheiner

,Schrot&Korn ist seit tUber 40 Jahren das Kundenma-
gazin fur alle Menschen, die sich bewusst ernahren und
okologisch leben mochten. Leser:innen schatzen an
unserem Magazin informative und nutzwertige Beitra-
ge, Hintergrinde und vertiefende Einblicke. Damit ist
Schrot&Korn motivierender Wegweiser fur nachhaltigen
Konsum und eine lebenswerte Zukunft.”
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Die wichtigsten Media-Kennzahlen
fiir Ihre Planung Print und Online

ONLINE

080.000

@ monatlich, Page Impressions 2

220.000

@ monatlich, Visits (Besuche) 2

160.000

@ monatlich, Unique-User 2

150.000

@ Newsletter-Abonnements 3

PRINT

1,1 Mio.

Reichweite pro Ausgabe'

036.398

verbreitete Auflage (IVW 11/26)

031.266

verkaufte Auflage (IVW I1/26)

TKP 15,19¢

Tausend-Kontakt-Preis

(]
©
(=
—
o
X
2
o} ’ '
IS
-l = Tausend-Auflage-Preis @ monatlich, Social Media Reichweite *
I 3
o z
z ; 2Quelle: matomo 2026
ﬂ. § ' Schrot&Korn Leserbefragung 2026 3 Abonnements insgesamt; weitere Infos zum Newsletter-Angebot ab Seite 25 3

4Quelle: Insights von Meta und Pinterest 2026
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Starke Marke. Starke Wirkung.
lhre Werbevorteile mit Schrot&Korn

JESSYWELLMER (LE MIT EFFEKT

Wio die Moderatorin den Riss. 5o wartvel sind Ladn-, Ofiven-
in Schvararzkummaetol

i
char Govellsehalt kitten will

gepfliickt
Herzhaft-fruchtige Rezepte i
mit Aplel, Quitte & Co f

Marktfiihrer im Bio-Fachhandel
Als reichweitenstarkstes Bio-Magazin (IVW-geprft) ist
Schrot&Korn die Nr. 1im Bio-Fachhandel.

Glaubwirdiges Umfeld
Unabhangige Berichterstattung schafft Vertrauen - davon
profitiert auch lhre Werbung.

Premium-Zielgruppe
Verbraucher:innen mit hoher Kaufkraft und einer
bewussten Lebensweise.

Starke Leserbindung
Die Leser:innen nehmen Schrot&Korn gezielt mit, lesen das
Magazin intensiv und schatzen seine hohe Alltagsrelevanz.

Crossmedial prasent
Print, Website, Newsletter & Social Media - |hre Botschaft
wirkt auf allen Kanalen.

Sie haben

Fragen?
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Schrot&Korn tiberzeugt!

STUDIE
2025

Die Starken von Print — belegt durch SINUS .

SINUS Studie bestatigt die hohe Relevanz von Schrot&Korn Print!

Sowohl in der Kern- als auch in der erweiterten
Zielgruppe punktet Schrot&Korn mit Gestaltung,
hochwertigen Inhalten und hoher Alltagsrelevanz.
Die wichtigsten Ergebnisse auf einen Blick:

Entschleunigung statt Informationsflut
Print steht fir bewusstes Lesen und
entspannte Auszeiten.

Haptik mit Mehrwert
Das Magazin wird gerne geblattert, weitergegeben

und Inhalte werden aufbewahrt oder ausgeschnitten.

Relevant fir den Alltag
Die Inhalte rund um Erndahrung und Gesundheit
bieten einen hohen personlichen Mehrwert.

Werbung im passenden Umfeld
Anzeigen werden als inspirierend, glaubwurdig und
passend zum Magazin wahrgenommen.

Sie mdchten mehr iiber die SINUS-Studienergebnisse
erfahren? Schreiben Sie uns gerne an
anzeigen@bioverlag.de.

Sie haben

Fragen?
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Vertrauen, Relevanz, Kaufimpulse -
Die Leser:innen lieben Schrot&Korn

Hochstes Vertrauen
99% schatzen die vertrauenswirdigen Inhalte
von Schrot&Korn.

Beliebte Marke
93% freuen sich jeden Monat auf die neue
Schrot&Korn-Ausgabe.

Relevant im Alltag

97% sagen, dass Schrot&Korn nitzliche Tipps und
Ratschlage liefert.

Hohe Werbewirkung

95% wurden durch Schrot&Korn auf ein Produkt
neugierig, Uber die Halfte davon hat daraufhin das
Produkt gekauft.

Weitere Zielgruppendaten aus unserer Leserbefragung
2026 finden Sie im Schrot&Korn-Leserprofil.

ZIELGRUPPE
www.schrotundkorn.de

Quelle: Schrot&Korn Leserbefragung 2026 6
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Weiblich, gebildet und kaufkraftig -
Die Schrot&Korn-Leser:in...

Divers
'I“/u

Mehr zur Zielgruppe? Hier geht’s
zum Schrot&Korn-Leserprofil.

Sonstige
AN

2 6 %

... ist weiblich — Frauen ...ist gebildet — FH/Uni
Abitur /
Uber 66 Jahre
) bis 49 Jahre
Haushalts- 23 /
nettoeinkommen ~_
Uber 4.000 € . . .

... ist Haushalts- ...istim
einkommens- ~ nettoeinkommen kaufkraftigen

stark bis 3.000 € Alter

[}
T . -
= oo 50 bis 65 Jahre
Ll 2 0
£
o}
2 § Haushaltsnettoeinkommen
o S 3.000 €-4.000 €
w
N
[T §
N ; Quelle: Schrot&Korn Leserbefragung 2026 7
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Vielfaltig, inspirierend, alltagsnah -
das Themenspektrum von Schrot&Korn

Schrot&Korn beleuchtet Bio, Nachhaltigkeit und be-
wussten Konsum aus vielfaltigen Perspektiven - mit
journalistischer Sorgfalt, praxisnah und nutzerorien-
tiert.

Naturkost & Ernahrung
Rezepte, Bio-Produkte, Hintergrundwissen,
Herstellerportrats

Nachhaltig leben

Gesundheit, Naturkosmetik, Mode, Wohnen, Reisen
und Mobilitat

Umweltschutz & Engagement
Reportagen, Brancheneinblicke und Interviews
mit Vordenker:innen

(]
g
_S Schrot&Korn verbindet fundierte Informationen mit
2 Inspiration fur ein nachhaltiges Leben.
©
= § Blick ins Heft: Mdchten Sie in einer Schrot&Korn-Ausgabe
E g blittern? Offnen Sie Ihr digitales Ansichtsexemplar. .
2
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Fiir Ihre Planung: Themen und Termine 2027
e e YO N N A O N

Sie haben

Fragen?

Rezepte Vegane Nudel- Rezepte fur | Krauter Grillen Beeren Franzdsische | Kalte Kiiche | Rezepte zum | Kiirbis Platzchen Weihnachten
Winter- rezepte Ostern Gemise- Mitnehmen backen
kiiche kiiche
Bio-Wissen Tofu Putzen Gemise- Knabber- After Sun Cold Brew Oliven Fermentier- | Frische Teige | Desserts Handcreme | Schokolade
aufstriche nlsse Tea tes
Titelstory / Pflanzliches | Wie Bio- Zu Besuch Artenvielfalt | Pestizide Moore als Allein unter |Junge Bioim Kin- | Bioist echtes | Fleischaus | Bioals
Reportage EiweiBaus | Gemise beim Bio- auf Bio- Wasser- Huihnern Oko-Land- dergarten |Handwerk |demlabor |Baustein fir
heimischem | den Winter | Backer Hofen speicher wirt:innen Erndhrung
Anbau libersteht der Zukunft
Bio Leben Sprossen& | Ist Bio immer | Okologi- Zahlen SPEZIAL Nattirlicher | Gut Schlafen | Oko-Strom/ | Pestizidbe- | Wohnen/ SPEZIAL Natur-
Keimlinge auch fair? sches von"Plant Familie Micken- im Sommer | regenerative | lastung bei | Energie: Familie parfums
Saatgut Points" schutz Energien Lebensmit- | Warme-
teln pumpe Reisen Longevity
Sauerteig Reisen Yoga
Griines Griines Okolog.
Mode Bio-Honig Geld Testament Baustoffe
Aktionen Veganuary | Bestes Bio Oster Ge- Wahl der Sommer- Sommer- Online -
Gewinn- 2027 winnspiel* | Lieblings- Gewinn- Gewinn- Advents-
spiel* anzeige spiel* spiel* kalender*
Biofach 2027
Anzeigen-
schluss 04.11.26 02.12.26 07.01.27 03.02.27 10.03.27 07.04.27 12.05.27 09.06.27 07.07.27 11.08.27 08.09.27 06.10.27
Druckunter-
lagenschluss 11.11.26 09.12.26 13.01.27 10.02.27 17.03.27 14.04.27 19.05.27 16.06.27 14.07.27 18.08.27 15.09.27 13.10.27
Erscheinungs-
termin 29.12.26 27.01.27 24.02.27 30.03.27 28.04.27 26.05.27 28.06.27 28.07.27 26.08.27 28.09.27 27.10.27 25.11.27
Anderungen vorbehalten. Der Riicktrittstermin ist zum jeweiligen Anzeigenschluss.
Bestellen Sie unsere monatliche Themen-Info unter anzeigen@bioverlag.de ‘Weitere nfos aufSeite20.
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Thematisch auf den Punkt:

Sie haben

Fragen?

Sonderthemen in Schrot&Korn

fiams. WILLKOMMEN FAMILIE

WILLKOMMEN
FAMILIE

‘ Zielgerichtete Ansprache
von Familien

Mit Grandung einer Familie beginnt eine neue
Lebensphase - Bedlrfnisse, Prioritaten und
Kaufentscheidungen verandern sich. Schrot&Korn
begleitet junge Familien mit fundierten, alltags-
nahen Inhalten rund um Bio, Nachhaltigkeit und
bewussten Konsum.

Im Rahmen von , Willkommen Familie” er-
scheinen im Mai und November zwei Themen-
spezials, die relevante Fragen und Themen aus
dem Familienleben aufgreifen.

Positionieren Sie Ihre Marke in diesem glaubwtrdigen
Umfeld fruhzeitig als vertrauenswiurdigen Partner
junger Familien.

~ » NATURKOSMETIK
0, & GESUNDHEIT

\ .
l -
—_—

. Hohe Affinitat in der Zielgruppe

Naturlich pflegen, gesund leben, sich wohl-
fuhlen - diese Themen haben bei Schrot&Korn
und unseren Leser:innen einen festen Platz.

Mit fundiertem Wissen, inspirierenden
Geschichten und ausgewahlten Produkten
begleiten wir sie auf dem Weg zu einem
bewussten Lebensstil. Natlrliche Inhaltsstoffe,
Qualitat und Nachhaltigkeit spielen dabei
eine wichtige Rolle.

Schaffen Sie fur Ihre Marke Prasenz in einem
Themenumfeld, das bei unserer 6kologisch
orientierten, kaufkraftigen Zielgruppe auf hohe
Affinitat trifft.

10
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1,5%

Preise und Formate fiir Anzeigen FROHBUCHER:

RABATT

Im redaktionellen Teil

auf alle Anzeigen

in 2027
1/1 Seite 2/3 Seite 1/2 Seite h 1/2 Seite q 1/3 Seite 1/4 Seite 1/6 Seite
A:210x 275 mm A:128 x 275 mm A:100 x 275 mm A:210x 132 mm A: 68 x 275 mm S:90x 115 mm S: 58 x 115 mm
4c 16.300 € 4c 14.000 € 4c 9.300 € 4c 9.300 € 4c 8.300 € 4c 4.600 € 4c 4.200 €
U2/U318.900 € 4c 10.400 € 4c 10.400 € 4c 8.900 €
U4* 18.900€ mit Textan- mit Textan- bei Editorial
2/1 31.500 € schluss schluss
* Durch individualisierte Riickseiten von Bio-Léden
istdieU4beieinerT;Iaquage:ﬂchtbelegban ANSCHNITT-FORMATE PLUS 5 MM BESCHNITTZUGABE, AN ALLEN 4 SEITEN
Nahere Informationen dazu erhalten Sie auf Anfrage.
Mal- oder Malrabatt Fachhandelsrabatt 15% Advertorial und
Mengenrabatte 3% ab 3 Ausgaben fur Anzeigen, die ausschlieBlich Sonderplatzierungen:
beziehen sich auf 6% ab 6 Ausgaben den Absatz Uber den Bio-Fachhandel 10 % Aufschlag auf den Format-Grund-
o . 9% ab 9 Ausgaben bewerben. preis vor Rabatten. Formate und Preise
den Zeitpunkt der
_2 P . 12% ab 12 Ausgaben auf Anfrage.
= Auftragserteilung . o
9 d die folaenden 12 AgenturermaBigung 15%
2 un g i Mengenrabatt Hinweis
2 Monate. er bertick- 4% ab 3 Seiten Alle Preise zuziiglich gesetzlicher In Schrot&Korn erscheinen nur Anzei-
—_ < S'Cht'gen fur Sie die 8% ab 6 Seiten Mehrwertsteuer. gen, die fur eine gesunde, nachhaltige
= 3 vorteilhaftere Staffel. 12% ab 9 Seiten Lebensweise stehen bzw. den Naturkost-
o § 15% ab 12 Seiten Fachhandel unterstutzen.
a3 1
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1,5%

Preise und Formate fiir Anzeigen FROBBUCHER:

bis 30.11.2026

auf den Griinen Seiten

in 2027

Nach Rubriken geordneter Kleinanzeigenteil mit groBem Reisemarkt
und umfangreichem Fortbildungs- und Gesundheitsangebot.

1/8 Seite q 1/8 Seite h 1/16 Seite q 1/16 Seite h 1/32 Seite q
S:90 x 56 mm S:43x115mm S$:90x 27 mm S:43x56 mm S:43x27 mm
4c 2.400€ 4c 2.400¢€ 4c 1.275€ 4c 1.275 € 4c 700 €
s/w 1.640€ s/w 1.640€ s/w 840€ s/w 840€ s/w  440¢€

SATZ UND BEARBEITUNG NACH AUFWAND

FlieBtextanzeigen

20 Woérter 114 € * Textanzeigen werden ohne Rabatt abgerechnet.

* Anzeigenschluss ist am 11. des jeweiligen Vor-Vormonats.
* Alle Textanzeigen werden auch online veroffentlicht.
Chiffregebdihr 18 € e Zahlung per Bankeinzug (Vorauskasse)

Kontakt: Tel 06021-4489-111, E-Mail gs@bioverlag.de

jedes weitere Wort 12 €

www.schrotundkorn.de

PRINT

12
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biokostlich — das Rezeptheft mit
Langzeitwirkung fiir Inre Marke

Mit Gber 60 Lieblingsrezepten aus Schrot&Korn
begleitet bio&kostlich die Bio-Kund:innen durch
das ganze Jahr. Als hochwertiges Rezeptheft wird
es von Bio-Laden gerne verschenkt und bleibt dank
seiner hohen Aufbewahrungsrate lange im Alltag

nﬂ!’ . .
gﬂr"“;“dumslﬂhr der Leser:lnnen prasent.

h!
ﬁﬁ;:c 2ep' I
'\ Platzieren Sie Ihre Marke in einem genussvollen

Umfeld und profitieren Sie von einer langfristigen
Werbewirkung bei einer Zielgruppe mit hoher
Affinitat zu Bio, Qualitat und nachhaltigem Genuss.

bio&kdstlich im Uberblick

Erscheinung: einmal jahrlich

Auflage & Preis: auf Anfrage

Umfang: 168 Seiten

Hier geht’s zum Ansichtsexemplar aus dem Vorjahr.

www.schrotundkorn.de

PRINT

13
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Technische Daten fiir Printanzeigen

Heftformat 210x 275 mm Technische Angaben:
Druckverfahren Bogenoffset (Umschlag), Tiefdruck (Inhalt) Die aktuellen und verbindlichen Angaben
Druckbedingung 1SO 12647-2 ProzessStandard Offsetdruck (PSO) finden Sie unter:
1SO 12647-4 ProzessStandard Tiefdruck (PSR) ’
Bindung Riickendraht e e
Farben nach Euroskala (Cyan, Magenta, Yellow, Schwarz)

Anlief Druckunterl :
Achten Sie bei Farbanzeigen auf den richtigen Farbmodus, nlieterung Druckunteriagen

Zusatz-/Sonderfarben bitte in CMYK-Modus umwandeln.

Di le digitale Druck | -Annah
(RGB-Farben werden nicht verarbeitet) ie zentrale digitale Druckunterlagen-Annahme

erfolgt Giber: www.duon-portal.de

Umschlagpapier 130 g/m? Steinbeis Select (100% Recycling, blauer Engel) ‘

. .. . Support erhalten Sie unter: support@duon-portal.de
ICC-Profil Umschlag 1SOcoated_v2_300.eci.icc (Download: www.eci.org) .

R Telefon Hotline: +49 (0) 40 / 37 4117-50

Rasterweite Umschl. 70L/cm
Papier innen 52 g/m? EnviPress, (100% Recycling, blauer Engel) Hinweise zur Erstellung von Druckdaten im Innenteil:
ICC-Profil innen PSR_SC_STD_V2_MT.icc (Download: www.eci.org) 9 :
Rasterweite Innen 63L/cm Fur alle Anzeigen im Inhalt (Tiefdruck) beachten Sie bitte
Tonwertumfang 100 % technische Téne, missen tber 7 % angelegt werden die technischen Hinweise sowie die reprotechnischen
Beschnittzugaben 5mm an allen vier Seiten. Empfehlungen unserer Druckerei.

Anschnittgefahrdete Elemente miissen oben, unten und
seitlich mindestens 5 mm zum beschnittenen Endformat
nach innen gelegt werden. Schnittmarken mit 12 pt Versatz.

DER EINSATZ VON PAPIER MIT BIS ZU 100% RECYCLINGFASERN TRAGT DEUTLICH ZUR MINIMIERUNG VON CO2-EMISSIONEN BEI.
LEICHTE FARBABWEICHUNGEN IM DRUCK KGONNEN HERSTELLUNGSBEDINGT ENTSTEHEN UND STELLEN KEINEN GRUND FUR EINE REKLAMATION DAR.

Wir behalten uns vor, beim AusschieBen im Rahmen der systemgesteuerten Bundverjiingung Anzeigen linear zu stauchen.

Bei Anlieferung ohne farbverbindliche Proofs wird keine Gewabhr fiir farbliche und sachliche Richtigkeit ibernommen (Reklamationsausschluss).
Proof: Farbverbindliche Digitalproofs werden nur dann akzeptiert, wenn sie mit dem Profil des Auflagenpapieres erstellt wurden.
Die Farbwerte des mitgedruckten Ugra/Fogra-Medienkeils miissen den Referenzwerten entsprechen. Das Priifprotokoll muss dem Digitalproof beiliegen.

PRINT
www.schrotundkorn.de
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Sonderinsertionen:
Beilagen, Beihefter & Beikleber

Beilagen Beihefter Beikleber
Lose beigelegte Drucksachen Durch Klammerung fest Werden auf einer Trageranzeige
an unbestimmter Stelle. mit dem Heft verbunden. von 1/1 Seite aufgeklebt.
Preis pro Tausend: 69 € 10gbis 15g Preis pro Tausend: 69 € bis 10 g / 4 Seiten Postkarte 49 € pro Tausend
79€ 15gbis20g 79 € bis 20 g/ 8 Seiten Booklet 69 € pro Tausend
84€ 20gbis25¢g Sachet ab 69 € pro Tausend
Mindestmenge: 50.000 Exemplare Mindestmenge: 50.000 Exemplare Mindestmenge: 50.000 Exemplare
Format: min. 105 x 148 mm (BxH) Format: min. 105 x 148 mm (BxH) .
max. 190 x 255 mm (BxH) max. 210 x 275 mm (BxH) Reglonalbelegung
Form: einfaches Blatt oder Kopf-Beschnitt: 5mm -
AuBenfalz, kein Leporello Nachfalz: 8 mm H;;:\i’:g-
Papierstarke: max. Gesamtstarke 0,9 mm Postkartenbeihefter auf Anfrage Hambarg yecklenburg-
Z 1 ‘orpommern
oY Niedersachsen Berlin
% ANLIEFERTERMIN BIS ZUM ERSTEN FREITAG DES VORMONATS ! |15+6Brandenburg
achsen-
l: % Nt hz nhalt
) ordrhein-
z E Westfalen
cl'g _8 Inhalt und Format von Sonderinsertionen miissen vor Druck- Die regionale Belegung ist nach Nielsen-Gebieten und Bundes-
= 'g legung mit dem Verlag abgestimmt werden. Ein Auftrag wird landern méglich. Aufgrund der Laden-Eindrucke entstehen Zusatz-
E = erst nach Vorlage von 3 Mustern und nach Freigabe verbindlich. kosten von 1.000 €.
Ll _g Zuschuss: Fir die Verarbeitung muss ein Zuschuss von einem Geringfiigige Abweichungen von den vereinbarten Streugebieten
QL Prozent einkalkuliert werden. Fiir Sonderinsertionen werden keine sind aus vertriebstechnischen Griinden méglich.
= 2 Rabatte gewahrt.
8 § Die Belegung der Gesamtauflage hat Vorrang vor Teilbelegungen. Riicktrittstermin: Bis 3 Monate vor Anzeigenschluss. 15
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Die digitale Welt von Schrot&Korn:
Mehr Content. Mehr Reichweite.

Das Elo-Magazin,

Unser digitaler Auftritt wird neu gedacht: frischer, inspirie-
render und noch naher an den Themen, die unsere Leser:in-
nen bewegen. Damit er6ffnen sich neue Wege, lhre Marke
mit einer nachhaltig orientierten, jungen und GUberwiegend
weiblichen Community zu verbinden.

Iss die Zukunft

Website, Newsletter und Social Media bieten mit journalis-
tisch hochwertigen Inhalten zu Ernahrung, Gesundheit, Na-
turkosmetik und Nachhaltigkeit ein glaubwurdiges Umfeld

----- : far Ihre Kommunikation.

Von Advertorials und Bannern bis zu Gewinnspielen und
Newsletterwerbung - auf den folgenden Seiten finden Sie
unsere digitalen Werbeangebote.

o Leistungswerte Neu im Portfolio
E Unique User: 160.000 (@/Monat) ' Mit neuen Themen-Dossiers schaffen wir zusatzlichen
_g Visits: 220.000 (@/Monat) ' Raum fur individuelle Sponsoring-Partnerschaften und
3 Page Impressions: 580.000 (&/Monat) ' eine wirkungsvolle Einbindung lhrer Marke. Sprechen
= % Newsletter: 150.000 Abonnements * Sie uns gerne an, wir freuen uns auf lhre Anfrage!
=4
o = T Quelle: matomo 2026 / 2 Abonnements insgesamt, weitere Infos zum Newsletter-Angebot ab S. 25 16
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ADVERTORIAL

www.schrotundkorn.de

lhre Marke im redaktionellen Umfeld -
Online-Advertorials auf schrotundkorn.de

Menschen schenken redaktionellen Inhalten Zur Auswahl stehen zwei Formate:

besondere Aufmerksamkeit. Unsere Online-Ad-

vertorials greifen genau dieses Prinzip auf: Sie * Artikel-Advertorial: Ideal fir Markenbotschaften,
erscheinen im Look & Feel eines redaktionellen Produktneuheiten oder Storytelling - textlich und
Artikels und verbinden |hre Markenbotschaft visuell hochwertig umgesetzt.

mit der Glaubwidrdigkeit und Qualitat von

Schrot&Korn. * Rezept-Advertorial: |hr Bio-Produkt als Bestand-

teil eines exklusiven Rezepts - prominent platziert
im beliebten Rezeptbereich von Schrot&Korn.

Immer inklusive: Beitrag im Newsletter sowie beglei-
tende Social-Media-Kampagne - fur maximale Sicht-
barkeit und Reichweite.

Laufzeit: 2 Kalenderwochen
Preis: 2.800 €

Verfiigbarkeit: auf Anfrage

Zuséatzlicher Service: 1
inklusive Newsletter Beitrag
und Social-Media-Kampagne

Optional: Integrieren Sie einen Link zu lhrem Ge-
winnspiel oder einer Aktionsseite auf lhrer Website
und schaffen Sie zusatzliche Interaktion.

Platzierung: exklusiv, Startseite Download Styleguide & Technische Spezifikationen.

Gewinnspiel-Option: Aufpreis 300€

Sie haben

Fragen?

17
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Fragen?

lhre Botschaft in Bewegthild -
Video-Advertorial mit Mehrwert

Erzahlen Sie lhre Markengeschichte in bewegten Bil-
dern - etwa durch die authentische Begleitung eines

=
Voelkel auf der Kulturellen

Landpartie - BioZisch & Events oder die Vorstellung einer neuen Produktreihe.
it So schaffen Sie Nihe, wecken Emotionen und machen
e T i lhre Botschaft erlebbar.

lhr Video wird in ein vierwochiges Online-Advertorial
eingebettet und auf Website & Social-Media ausge-
spielt - fur einen aufmerksamkeitsstarken Auftritt!
Zusatzlich kédnnen Sie das Video auch auf Ihren eigenen
Kanalen nutzen. Fragen Sie nach unseren modularen
Méglichkeiten.

A Die Kulturelle Landpartie Fir noch mehr Reichweite: Ein optionaler Social-Media-

| im Wendland . .y 1t o
(R s gl Push sorgt fiir zusatzliche Aufmerksamkeit in unserer

engagierten Community.

Preis und technische Spezifikationen auf Anfrage.

www.schrotundkorn.de

ADVERTORIAL
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Fragen?

Gewinnspiel-Advertorial: Mehr Interaktion.
Mehr Markenbindung.

Gewinnspiel-Advertorials bringen lhre Marke direkt mit der
nachhaltig orientierten Schrot&Korn-Community in Kontakt.
Exklusiv bei den Schrot&Korn-Aktionen prasentieren wir lhr
: a5 Gewinnspiel fur vier Wochen. Ein Beitrag im Aktionen-News-
—— ' == e letter sowie eine begleitende Social-Media-Kampagne sind
=. im Preis inbegriffen und sorgen fir zusatzliche Reichweite.

Unser Service fur Sie: Wir Ubernehmen die komplette Ab-
wicklung mit den Teilnehmer:innen. AnschlieBend erhalten
Sie alle relevanten Daten flir den Versand der Gewinne.

Extra-Tipp: Nutzen Sie unsere attraktive Crossmedia-Option
und verlinken Sie lhre Print-Anzeige per QR-Code direkt mit
lhrem digitalen Gewinnspiel!

Laufzeit: 4 Wochen, parallel zur Printausgabe
Preis: 3.900 €

Verfiigbarkeit: auf Anfrage Download Styleguide & Technische Spezifikationen.
Platzierung: exklusiv, Aktionen-Seite

Zusatzlicher Service:

inklusive Newsletter Beitrag und
Social-Media-Kampagne

Crossmedia-Option: per QR-Code in Printanzeige.

GEWINNSPIEL
www.schrotundkorn.de
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GEWINNSPIEL

www.schrotundkorn.de

Saisonale Gewinnspiele -

aufmerksamkeitsstark und beliebt

Veganuary-
Gewinnspiel

Beim "Veganuary mit
Schrot &Korn" sind lhre
veganen Produkte im
Fokus! Inkl. Sponsor-Lo-
go in S&K Januar 2027.
Preis: 1.090 €. Cross-
medial kombinierbar.
Add-On: Produktplat-
zierung im S&K-News-
letter ,Vegan leben”
(10.000 Abonnements).

fic

Oster-

Gewinnaktion

Die Osterzeit bietet
den idealen Rahmen fir
eine Produktverlosung
mit hoher Sichtbarkeit
- Uber alle Kanale hin-
weg. Inkl. Logo-Platzie-
rung in S&K Marz 2027.
Preis: 990 €.

Tipp: Crossmediale
Buchung fiir maximale
Reichweite moglich!

Sommer-
Gewinnspiel
Produkte passend zur
Sommerzeit aufmerk-
samkeitsstark inszenie-
ren - mit dem groBen
Schrot&Korn-Sommer-
Gewinnspiel auf allen
Kanalen.

Inklusive Logo in S&K
Juni und Hinweis in S&K
Juli 2027.

Preis: 990 €.

Fragen?

Online-
Adventskalender

Ein TGrchen mit Ge-
winnspiel im beliebten
Schrot&Korn-Advents-
kalender bietet ideale
Sichtbarkeit im festli-
chen Umfeld. Inklusive
Sponsor-Logo in S&K
Dezember 2027.
Preis: 890 €.

Die Platze sind begehrt,
jetzt Turchen sichern.

Sie haben
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Fragen?

Digitale Prasenz mit Wirkung -
Bannerwerbung auf schrotundkorn.de

Auf der Website von Schrot&Korn erreichen Sie Unsere vielfaltigen Bannerformate sorgen fur eine
eine okologisch orientierte Zielgruppe in einem glaub-  starke Sichtbarkeit auf allen Seiten, sowohl auf Desktop
wurdigen redaktionellen Umfeld. als auch Mobil.
1 —

| L — — O —
Billboard Halfpage Ad Billboard im Content Medium Rectangle
(970 x 250 px) (300 x 600 px) (970 x 250 px) (300 x 250 px)
2.100 €/ Monat 2.100 € /Monat 2.100 € /Monat 1.400 € /Monat

Skyscraper

(160 x 600 px)

1.600 € /Monat

Fir mobile Ausspielung: Belegung: rotierend, alle Seiten, bis 3fach

Mobile Ad Preise: netto/Monat alle Seiten, Desktop+Mobil

(300x250 px)

Verfiigbarkeit: auf Anfrage an banner@bioverlag.de

Bannervorlage: |PG, GIF oder HTML5-Banner als iFrame,
DateigroBe max. 150 KB.

Bitte achten Sie bei der Erstellung der Bannervorlage auf die Einhaltung der
Barrierefreiheit nach dem Barrierefreiheitsstarkungsgesetz von 06/2025.

www.schrotundkorn.de

BANNER

2]
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Fragen?

Crossmedial werben -
lhre Marke in Print und Online

Kombinieren Sie die Starke einer Printanzeige Die Vorteile auf einen Blick:

mit digitaler Reichweite. Mit unseren Cross-

media-Paketen platzieren Sie lhre Botschaft * Prasenz bei der gesamten Schrot&Korn-
gleichzeitig im Schrot&Korn-Magazin und auf Community - Print & Digital

der Website schrotundkorn.de. .

Verstarkte Markenwahrnehmung durch
kanallUbergreifende Ansprache

Die Geschichts von * Direkte Verknlpfung Gber QR-Code

Bio ist waiblich . . .
i S e IHEE |n |hrer Pr'ntanzelge
ANZEIGE

g == + * 10% Preisvorteil* auf |hr Crossmedia-Paket!

Sichern Sie sich jetzt |hr Vorteilspaket, alle Details
zu unseren Crossmedia-Paketen finden Sie auf den
folgenden zwei Seiten.

10%

Crossmedia-

Rabatt Sie feiern lhr Firmenjubilaum?

Fragen Sie nach unseren cross- \ {

—

attraktivem Geburtstagsrabatt! / ,

medialen Jubildums-Paketen mit / ll = 7z
4
\ /

CROSSMEDIA
www.schrotundkorn.de

*10% Crossmedia-Rabatt bei gleichzeitiger Buchung von jeweils einer Printanzeige und einem Online-Advertorial oder einer Bannerschaltung auf der Website. Ausgenommen sind saisonale Gewinnspiele und Newsletterwerbung. 22
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Fragen?

Anzeige plus Online-Advertorial:
Print und Digital — perfekt kombiniert

Mit Vorteilspaket 1 kombinieren Sie die Reichweite einer Printanzeige in Schrot&Korn mit einem Online-Ad-
vertorial auf schrotundkorn.de. So verlangern Sie Ihre Kampagne kanalUbergreifend, schaffen zusatzliche
Kontaktpunkte und profitieren von 10 % Preisvorteil auf das Gesamtpaket.

L 10%

Crossmedia-
l Rabatt
| e | P9
Vorteilspaket 1- Beispiel
Printanzeige Online Advertorial 10% Crossmedia-Rabatt lhr Preis
o 1/2 Seite 10.400 € + Artikel-Advertorial 2.800 € — Ersparnis 1.320 € = Gesamt netto 11.880 €
<
C . . . .
g _é 1/2 Seite 10.400 € Gewinnspiel-Advertorial 3.900 € Ersparnis 1.430 € Gesamt netto 12.870 €
o £
% _g Preisbeispiel fiir eine 1/2 Seite; fiir jedes andere Format aus unserer Preisliste méglich. Weitere Rabatte siehe Seite 11.
N 5
2 g Fordern Sie Ihr persodnliches Crossmedia-Angebot an!
O =2 23
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Fragen?

Anzeige plus Banner:
Eine Botschaft. Zwei Kanale.

Mit Vorteilspaket 2 verlangern Sie die Wirkung lhrer Printanzeige um digitale Bannerwerbung auf
schrotundkorn.de. So erhdéhen Sie lhre Sichtbarkeit Gber beide Kanale hinweg und sparen zusatzlich
10 % auf den Paketpreis.

| ]
L. Rabatt

Vorteilspaket 2 - Beispiel

Printanzeige Bannerformat 10% Crossmedia-Rabatt Ihr Preis

o 1/2 Seite 10.400 € Billboard 2100 € Ersparnis 1.250 € =mm Gesamt netto 1.250 €

e} - —
<T g 1/2 Seite 10.400 € Halfpage Ad 2100 € Ersparnis 1.250 € Gesamt netto 11.250 €
=1
=
D = Preisbeispiel fir eine 1/2 Seite; firr jedes andere Format aus unserer Preisliste mdglich. Weitere Rabatte siehe Seite 11.
N 5
=~ 2 Fordern Sie Ihr persdnliches Crossmedia-Angebot an!
(e I 24
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NEWSLETTER

www.schrotundkorn.de

Fragen?

Direkt ins Postfach:
lhre Werbung im Schrot&Korn-Newsletter

Mit Ihrem Banner in den Schrot&Korn-Newslettern erreichen Sie eine engagierte Zielgruppe
im passenden thematischen Umfeld - exklusiv und aufmerksamkeitsstark.

] Unsere Newsletter
Wissenswert
2 . Der klassische Schrot&Korn-Newsletter
L . informiert rund um Bio & Nachhaltigkeit.
I Wéchentlich | 35.000 Abonnements

Rezept der Woche
Billboard Skyscraper Medium Rectangle Der Rezept-Newsletter serviert saisonale
(970 x 250 px) (160 x 600 px, (300x 250 px) Schrot&Korn-Rezepte.
firr mobil 300 x 250 px) Waéchentlich | 20.000 Abonnements
Wissenswert Wissenswert Wissenswert Aktiongn .
1.000 € (2 W.) 900 € (2 W.) 800 € (2W.) Alle beliebten Ratsel, Verlosungen und
1.600 € (4 W.) 1.500 € (4 W.) 1.400 € (4 W.) Gewinnspiele im Aktionen-Newsletter.
Monatlich | 40.000 Abonnements
Rezept der Woche Rezept der Woche Rezept der Woche
900 € (2W.) 800 € (2W.) 700 € (2W.) Vegan leben o
1.500 € (4 W.) 1400 € (4 W.) 1.300 € (4 W.) Der Vegan-Newsletter prasentiert vegane
Produkte, Rezepte & News.
Aktionen Quartalsweise | 10.000 Abonnements
1.200 € . .
Belegung: exklusiv Produkte & Marken
Vegan leben Bannervorlage: nur statisch, als JPG oder PNG, DateigréBe Im Wechsel erscheinen Produkt- und Stand-
800 € max. 150 KB alone-Newsletter (s. Seite 26+27).
Verfiigbarkeit: auf Anfrage an banner@bioverlag.de Jeweils monatlich | 45.000 Abonnements
25
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Fragen?

Exklusive Aufmerksamkeit -
Der Standalone-Newsletter

SRR S

LetrolAKorn prasentiert
i pirimrende Ceschichien muy der Bi-\Welt = diesemal von Mani Bl

GEWINNE
10N 25
GENUSS
PAKETEN

Deine Helden fiir jeden Tag von MANI Bliiuel

Du suchst das richiige O fir den Allag? Die Bio-Clivenole _Der Familienheld ™ und _Der
Kizhanhald™ gind vialpaitig sdnastrbar - fie Salate, rum Braten und Backsn Parfakt 10r den

Der Schrot&Korn Standalone-Newsletter bietet Ihnen
die Moglichkeit, Inre Marke exklusiv und ohne weitere
Werbepartner einer nachhaltig orientierten Community
zu prasentieren. So erreicht |hre Botschaft die Empfan-
ger:innen direkt im Postfach - mit voller Aufmerksam-
keit und hoher Wirkung.

Profitieren Sie von der Glaubwurdigkeit der Marke
Schrot&Korn und sprechen Sie Menschen an, die sich
bewusst fur Bio, Nachhaltigkeit und einen gesunden
Lebensstil interessieren.

= Ob Produkteinfihrung, Aktion oder Markenbotschaft -
i e Enmisohen der Standalone-Newsletter bietet den idealen Rahmen
Vialiaitig sinsatibar und verbindend Dai
axtra native Oliverssl _Der Familianhald

algnat gich Fis verschiedanste Garichie und

E i - |‘ begleitet dalre Famillla durch den ganzen Tag
= . - - i:

; ! P "“ﬂ B

far eine persdnliche und wirkungsvolle Kommunika-
tion.

[}
_g a® . .
(= - Vorteilspreis: 4.500 € pro Newsletter
L < Vb st Farecbebl o ot et ki . .
t _g Genuss. Er wird w; ausgewahten griechischen ll-o-UIIver\monnln urd Gherzeugt RelChwelte: 45.000 Abon nements
L 2 Cuui Aiovsgn hr e ind W A SRS PRl Aot TR
— =
‘é’ % Download Styleguide & technische Spezifikationen.
= 3
3
==z 26
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Fragen?

Produktneuheiten im Fokus -
Der monatliche Produkt-Newsletter

e e Der Schrot&Korn Produkt-Newsletter verbindet Pro-
Blo-Produbte - In 3 Minuten entdeckt duktneuheiten mit fundiertem Produktwissen, Re-

zeptideen und praktischen Tipps. So prasentieren Sie
Ilhre Produkte in einem glaubwurdigen redaktionellen
Umfeld.

Siife Albormative Was
erseirt Fucker am

Erreichen Sie 45.000 Abonnent:innen, die sich be-
—_ wusst fur Bio-Produkte und nachhaltigen Konsum
interessieren.

Gluienfreler Keks-
Genuss im Duo

. s Dot e

lhre Buchungsoptionen:

Produkt-Beitrag | 1.500 €

Prominente Vorstellung mit Headline, Bild und Text
Produkt-Teaser | 950 €

Kompakte Prasentation mit Bild und direktem Link

P

Ihre Vorteile: hohe Sichtbarkeit, inspirierendes The-
menumfeld, kaufinteressierte Zielgruppe.

Technische Spezifikationen auf Anfrage.

Vion wegen abwarten und Tee trinken...

NEWSLETTER
www.schrotundkorn.de
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BESTES BIO

www.schrotundkorn.de

Bestes Bio — direktes Feedback

aus lhrer Zielgruppe

Hier geht es zur Produktanmeldung. Oder Sie
kontaktieren uns unter bestes-bio@bioverlag.de.

Lassen Sie lhre Produkte realitatsnah Zuhause von
Leser:innen probieren und bewerten, nach festgeleg-
ten Kriterien und stellen Sie eigene Fragen.

Sie erhalten fundierte Consumer-Insights, eine
detaillierte Auswertung mit Benchmarking, sowie
fur alle ausgezeichneten Produkte das Logo Bestes
Bio 2028 oder Bestes Oko 2028 fiir ein Jahr.

Mit einer Teilnahme koénnen Sie die Bekanntheit |hrer
Marke steigern, sowie Vertrauen und Absatz starken.

Sie haben

Fragen?

Bestes Bio im Uberblick

Teilnahme je Produkt: 3.675 €
plus Versandpauschale BESTES BESTES

L]
Im Preis enthalten: B I @ @
Auswertung & umfangreiches } l O K

Kommunikationspaket

Frihbucherrabatt: 7,5%
bis zum 15. Dezember 2026

Anmeldeschluss: 15.03.2027

28
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WEITERE PRODUKTE
www.schrotundkorn.de

lhre Marke im Fokus der Bio-Branche

BioHandel

Erfolgreich mit Bio handeln,

I 202 | TEE €

BioELEH LABENPORTRAT TORTBUENT
[ R [ ——— al s Frosba g
il e S e i e e ol s | | Bl el e

Printmagazin BioHandel

Das fiihrende Fachmagazin fur die Bio-Branche.

Zielgruppe: Einzel- und GroBhéandler
Auflage: 3.200 Exemplare
Media-Daten BioHandel

biohandel.de Fachhandels-Newsletter Biojobs

Das digitale Fachportal der von biohandel.de Die Jobbérse fir die Bio- und
Bio-Branche bietet aktuelle Das zielgerichtete Newslet- Nachhaltigkeitsbranche - von
Nachrichten, Hintergrundbe-  ter-AngeboterreichtEntschei- BioHandel u. Schrot&Korn, in
richte und Analysen. dungstrager im Fachhandel Kooperation mit greenjobs.de
www.biohandel.de direkt und personlich. www.biojobs.de

Newsletter-Angebot

BioHandel?

Akademie

BioHandel Akademie

Mit Marktgesprachen und Events bringt die BioHan-
del Akademie Fachhandel, LEH und Branchenex-
pert:innen zusammen. Im Fokus stehen Austausch,
neue Impulse und praxisnahe Lésungen fiir ,mehr
Bio im Handel”.
www.biohandel.de/bio-wissen/akademie

Sie haben

Fragen?
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Fragen?

Wir sind fiir Sie da, sprechen Sie uns gerne an!

Annette Ziirn Silvia Michna Maren Grimm Anna Wissel-Horcher Jutta Worner
06021 4489-105 06021 4489-201 060214489-108 060214489-122 060214489-103
annette.zuern@bioverlag.de silvia.michna@bioverlag.de maren.grimm@bioverlag.de anna.wissel@bioverlag.de jutta.woerner@bioverlag.de

Monique Rollmann Tessa Kapraun Regina Gabrich Claudia Hoéfling Michaela Pelzer
(Bestes Bio) (Abwicklung) (Griine Seiten) (Griine Seiten) (Online)

06021 4489-102 060214489-104 06021 4489-107 060214489-117 06021 4489-208
monique.rollmann@bioverlag.de tessa.kapraun@bioverlag.de regina.gabrich@bioverlag.de claudia.hoefling@bioverlag.de banner@bioverlag.de

e

M Auf Wunsch treffen wir Sie auch per Video-Call - vereinbaren Sie einen Termin mit uns!

KONTAKT

www.schrotundkorn.de
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IMPRESSUM

www.schrotundkorn.de

GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Fir die Abwicklung von Auftragen gelten die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen, die beim Verlag zu beziehen sind
oder unter www.bioverlag.de/agb.html eingesehen
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www.bioverlag.de/datenschutz.html
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Zahlungsbedingungen (Print-Auftrage): Rechnungen sind
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